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Tujuan Bussiness Plan

What is Bussiness Plane

Dokumen tertulis yang dibuat oleh wirausaha
yang menggambarkan semua unsur
(Sistematis) yang relevan baik infernal atau external
mengenai  perusahaan untuk memulai  sebuah
usaha.

" Menjembatani ide dan kenyataan

B Memberikan gambaran yang jelas dari apa yang
hendak dilakukan oleh wirausaha tsb.

® Menjaga agar wirausaha tetap stay on track!
B Menemukan visi & misi yang jelas

® Mendapatkan investor



PRE WRITTING - SW + 1H

= WHAT

m Produk/jasa?

= WHY
® Mengapa produk/jasa ini dibuat?
m What so special?

= WHO

m Siapa pembelinya?
m Faktor demografinya bagaimanae

= WHEN

m Kapan produk/jasa ini dibuat

= WHERE

= Dimana produk/jasa ini akan dibuat atau

= HOW

m Bagaimana produk/jasa ini diproduksi?




KONSEP AWAL

1. Menentukan Ide Usaha

~

3. Membuat Executive Summary

« Merupakan penjelasan singkat mengenai isi
proposal yang diberikan, maksimum satu halaman
yang dapat mencakup semua isi proposal bisnis
yang diajukan.

* Mampu memberi kesan menarik dan meyakinkan
secara cepaf
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4. Membuat Pendahuluan 5. Membuat Profil Usaha YA i
+ Latar belakang munculnya rencana usaha, yang « Nama usaha * Menjelaskan bagaimana usaha ini akan dijalankan
dijelaskan dari yang umum hingga mengerucut » Produk (barang/jasa) yang akan ditawarkan = bila » Jelaskan struktur organisasinya, yang menggambarkan
ke rencana usaha yang dimaksud periu, berikan ilustrasi visualnya dan jelaskan * Pembagian fugasnya dan angnya
« Dapat dilengkapi dengan poin tujuan dan keunggulannya * Deskripsi pekerjaon
manfaat usaha « Jasa Pelayanan tambahan yang akan diberikan, bila ada * Ada tidaknya Keterlibatan pihak luar serta aturan
+ Sebaiknya didukung oleh data om berkaitan « Lokasi usaha, lengkapi dengan peta atau foto lokasinya mainnya (kentraknya)

dew rencana usaha yang dim (Gunakan Google Map misalnya)
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7. Menjelaskan Aspek Pasarnya

« Pasar yang akan dituju dan potensinya/prospeknya
(Segmentasi pasar)

+ Tingkat persaingan

« Upaya pemasaran yang akan dilakukan (mulai
penetapan harga hingga purna jual)

« Strategi pemasaran yang akan digunakan

» Lengkapi dengan perkiraan hasil penjualan

9. Menjelaskan Aspek Keuangan

« Pendanaan (besar investasi yang dibutuhkan, sumber
dana/cara memperoleh dana)

+ Alokasi investasi (penggunaan dana)

« Studi kelayakan, yang meliputi aspek ekonomi, teknis,
hukum, sosial, pasar, dll)

« Lakukan Analisis SWOT, bila diperlukan

8. Menjelaskan Aspek Produksi

= Bahan baku (ketersediaan dan keberlanjutan)

» Proses produksi (layout, proses produksi, dil) >
lengkapi dengan gambar layout bila perlu

» Kapasitas produksi

» Perkiraan jumlah/target produksi

» Buat gambar flow proses produksinya, bila perlu

Studi Kelayakan

Poin ini sangat diperlukan untuk memberi
penjelasan dari berbagai aspek, seperti :
aspek ekonomi : proyeksi L/R, Cash Flow,
Neraca), titik impas
aspek hukum
aspek teknis
aspek pasar, dll.
Tujuannya adalah untuk lebih memastikan bahwa
unit usaha/bisnis yang akan dijalankan adalah
layak dan memiliki prospek yang baik




Analisa Pemasaran
(Marketing Analysis)

m Penjelasan detail tentang market yang menjadi sasaran jual
m Profil konsumen

m Potensi pasar serta tingkat pertumbuhannya

= Market share saat ini

m Karakteristik konsumen

m Tingkat persaingan bisnis

m Analisa kuantitatif & kualitafif

m Sfrategi hargaq, strategi promosi, Startegi pelayanan



Analisa Produk (Product
Analysis)

m Definisi produk

® Perbandingan (keunggulan & kelemahan
pesaing) 2 SWOT analisis

m Terdiri dari bahan baku terbuat dari apa¢
Bagaimana tahap produksinyae Atau skema
operasionalnya?



Anadlisa Manajemen
(Management Analysis)

m Strukfur organisasi

m Detail jumlah karyawan & keahliannya
m Deskripsi pekerjaan

m Sistem penggagjian & funjangan

m Penjelasan kekuatan & kelemahan manajemen




Analisa Keuangan
(Financial Analysis)

m Perkiraan pendapatan

= Modal yang dimiliki
= Jumlah dana yang dibutuhkan

m Jumlah biaya operasional harian, bulanan &
tahunan



CREATIVES BUSSINESS PLAN

1. Executive summary
Target market
Competitors
HumMan resources
Vendors/supplies
Marketing plan

Operations

oo ey e s Y

Financial projections



EXECUTIVE SUMMARY

m Vision
m Mission

m Pyurpose

TARGET MARKET COMPETITORS

= Demographic survey m SWOT analysis competitors &

= Consumer’s interest our pussiness

» Budget strategic m What's the different?



HUMAN RESOURCES

= How many staffe
m How is their skille
® Payment system

m JOob desc.

VENDORS / SUPPLIES

m Using outsource / note

® Bagaimana dengan kebutuhan yang regulere



MARKETING PLAN

m Promotion strategy

m How Is the services?e

OPERATIONS FINANCIAL PROJECTIONS
= How you run your business? = Budgeting
m Production cost

m Routine cost (daily, monthly, annual)



LAUNCH

Time to show up your productll!
HOW®e?2?

= Social Media

m Display

® Promotion strategic
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